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Lokale Inhalte, maximale Reichweite und Werbewirksamkeit -
das sind nur einige wenige Merkmale der größten Wochen zeitung 
für Köln.

Die Nähe zu einem echten Boulevard-Klassiker, dem EXPRESS, 
garantiert ein spannendes redaktionelles Umfeld, sublokale 
Informationen aus den Veedeln unserer Stadt und eine 
flächendeckende Erreichbarkeit Ihrer Zielgruppe. 

Nutzen Sie den dynamischen Auftritt, die Power, Kreativität 
und die Flexibilität von „EXPRESS – Die Woche“
für Ihre Kommunikation und werden Sie so zum Stadtgespräch.

EXPRESS – Die Woche:
Die Boulevard-
Wochenzeitung für Köln
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Allgemeine Verlagsangaben
VERLAG 
Kölner Anzeigenblatt GmbH & Co. KG
August-Horch-Straße 10, 
51149 Köln
Ein Unternehmen der Beteiligungsunternehmen 
Rheinische Anzeigenblatt GmbH & Co. KG (RAG), Köln. 

VERMARKTUNG 
MVR Media Vermarktung Rheinland GmbH 
Neven DuMont Haus 
Amsterdamer Straße 192 
50735 Köln 

Die MVR Media Vermarktung Rheinland GmbH ist verantwortlich für 
die medienübergreifenden Digital- und Printvermarktungsaktivitäten 
des Produktes „EXPRESS – Die Woche“ im Werbemarkt.

KONTAKT 
+49 221 224-2708 ( 9 – 14 Uhr) 

 mediaservice.dispo@kstamedien.de



Unser Verbreitungsgebiet:
Hier kommt Ihre Werbung an!

Wie errechnen sich Schwarz/
Weiß-Preise?
Nehmen Sie ganz einfach die 
Höhe Ihrer Anzeige in mm mal 
der Anzahl der Spalten*. Diesen 
Wert multiplizieren Sie mit dem 
Preis Ihrer Wunschausgabe.
Beispiel:   50 mm Höhe  
× 2 Spalten × 1,10 € (Ausgabe 
Porz) = 110,00 € (Nettopreis)

Wieviel kosten farbige Anzeigen?
Eine Zusatzfarbe (z. B. Rot) wird mit 20% Zuschlag berechnet. Auf zwei 
Zusatzfarben (z. B. Rot und Blau) oder auf drei Zusatzfarben (=komplettes 
Zeitungsdruck-Farbspektrum) werden 45% Zuschlag berechnet. Die Höhe in 
mm mal die Anzahl der Spalten muss dabei mindestens 600 mm betragen, 
ansonsten gilt dieser Wert.
Beispiel: 600 mm × 1,10 € (Ausgabe Porz) × 45% =  
297,00 € (Zuschlag für Farbe)

*Spaltenbreiten: 1 Spalte = 44,5 mm, 2 Spalten = 92 mm, 3 Spalten = 139,5 mm, 
4 Spalten = 187 mm, 5 Spalten = 234,5 mm, 6 Spalten = 282 mm

?

Ihre Anzeige auf der Titelseite?
Gerne berät Sie Ihr Mediaberater zu den verschiedenen Formaten für 
eine Platzierung auf unserer Titelseite. Alle Kontaktdaten finden Sie auf 
der letzten Seite.

Ausgaben & Preise

EDW - Express die Woche    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .
ENO - Kölner Norden . . . . . . . . . . . . . . . .  

EEH- Ehrenfeld            .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

EIG - Innenstadt gesamt.  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  
EKA - Kalk  . . . . . . . . . . . . . . . .  

ELI - Lindenthal           . . . . . . . . . . . . . . . .  

EMU - Mühlheim             .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  

EWN - Weidenpesch/Nippes             .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

EPO - Porz                     .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

ERA - Rath-Heumar         . . . . . . . . . . . . . . .  

ESU - Kölner Süden . . . . . . . . . . . . . . . .  

EWL - Weiden-Lövenich  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

ELR - Linksrheinisch . . . . . . . . . . . . . . . .  
ERM - Rechtsrheinisch Mitte (EKA, ERA)   .  .  .  .  .  .  .  .  .  

ERN - Rechtsrheinisch Nord (EMU, EKA, ERA)   .  .  .  .  .  .  .  

ERR - Rechtrheinisch  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

WESU - Kombi ESU/WK (Werbekurier)  . . . . . . . . . .  

WLFR - Kombi EWL/FRE  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

WLPU - Kombi EWL/PUL . . . . . . . . . . . . . . .  

WLFPU - Kombi EWL/FRE/PUL .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  
WLAU - Kombi EWL/AIG . . . . . . . . . . . . . . .  

EPND - Kombi EPO/NDK . . . . . . . . . . . . . . .  

EPNR - Kombi EPO/ERA/NDK   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   . 

Kombinationsnachlässe: Bei 2 Ausgaben = 10%, bei 3 bis 5 Ausgaben = 15%, 
ab 6 Ausgaben = 20%. Keine Nachlässe auf Kombinationen.

Bitte beachten Sie: Für die Rubrikenanzeigen gelten abweichende Preise (siehe Seite 6).

Beispiel-
größen

auf Seite 5
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**Stand: II. Quartal 2021
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7,60 6,46 519.005

0,94 0,80 32.405

1,14 0,97 48.462

1,65 1,41 74.140

0,98 0,84 37.300

0,98 0,84 41.256

1,16 0,99 70.331

1,50 1,28 56.012

1,29 1,10 52.224

0,90 0,77 23.665

1,12 0,96 50.874

0,92 0,79 32.336

5,02 4,27 335.485

1,28 1,09 60.965

2,08 1,77 131.296

3,30 2,81 183.520

1,71 1,46 68.824

1,35 1,15 57.621

1,36 1,16 60.936

1,80 1,53 86.221

2,09 1,78 111.566

1,85 1,58 69.570

2,34 2,00 93.235

Grundpreis Ortspreis VerteilteAusgabe (in €) (in €) Auflage**
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Wie errechnen sich 
Schwarz/Weiß-Preise?
Nehmen Sie ganz einfach 
die Höhe Ihrer Anzeige in 
mm mal der Anzahl der 
Spalten*. Diesen Wert mul-
tiplizieren Sie mit dem Preis 
Ihrer Wunschausgabe.

Beispiel: 50 mm Höhe x 
2 Spalten x 1,28 € (Ausgabe 
Porz) = 128 € (Nettopreis)

Wieviel kosten farbige Anzeigen?
Eine Zusatzfarbe (z. B. Rot) wird mit 20 % Zuschlag berechnet. Auf zwei 
Zusatzfarben (z. B. Rot und Blau) oder auf drei Zusatzfarben (=komplettes 
Zeitungsdruck-Farbspektrum) werden 45 % Zuschlag berechnet. 

Beispiel: 100mm x 1,28 € (Ausgabe Porz) x 45% = 57,60 € (Zuschlag für Farbe)
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Bitte beachten Sie: Für die Rubrikenanzeigen gelten abweichende Preise (siehe Seite 6).

Kombinationsnachlässe: Bei 2 Ausgaben = 10 %, bei 3 bis 5 Ausgaben = 15 %, 
ab 6 Ausgaben = 20 %. Keine Nachlässe auf Kombinationen.

**Stand: II. Quartal 2025

* Spaltenbreiten: 1 Spalte = 44,5 mm, 2 Spalten = 92 mm, 3 Spalten = 139,5 mm, 
4 Spalten = 187 mm, 5 Spalten = 234,5 mm, 6 Spalten = 282 mm, 
7 Spalten = 329,5 mm

Ihre Anzeige auf der Titelseite?
Gerne berät Sie Ihr Mediaberater zu den verschiedenen Formaten für eine Platzie-
rung auf unserer Titelseite. Alle Kontaktdaten finden Sie auf der letzten Seite.
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Unser Verbreitungsgebiet:
Hier kommt Ihre Werbung an!

Ausgaben & Preise in s/w

Ausgabe Verteilte 
Auflage**

Grundpreis 
in Euro

Ortspreis 
in Euro

EDW – EXPRESS – Die Woche 497.353 8,83 7,51

ENO – Kölner Norden 31.565 1,10 0,94

EEH – Ehrenfeld 42.289 1,32 1,13

EIG – Innenstadt 74.238 1,91 1,63

EKA – Kalk – Deutz 35.545 1,15 0,98

ELI – Lindenthal 40.482 1,15 0,98

EMU – Mülheim 67.211 1,35 1,15

EWN – Nippes – Weidenpesch 55.181 1,75 1,49

EPO – PORZ AKTUELL 50.012 1,50 1,28

ERA – Rath-Heumar (Köln 8) 22.457 1,05 0,90

ESU – Kölner Süden 48.200 1,31 1,12

EWL – Kölner Westen 30.173 1,08 0,92

ELR – Linksrheinisch 322.128 5,84 4,97

ERM – Rechtsrheinisch Mitte (EKA, ERA) 58.002 1,47 1,25

ERN – Rechtsrheinisch Nord (EMU, EKA, ERA) 125.213 2,43 2,07

ERR – Rechtsrheinisch 175.225 3,84 3,27

WESU – Kombi SÜD/WK (Werbekurier) 66.252 2,00 1,70

WLFR – Kombi EWL/FRE 54.653 1,58 1,35

WLPU – Kombi EWL/PUL 58.100 1,60 1,36

WLFPU – Kombi EWL/FRE/PUL 82.580 2,10 1,79

WLAU – Kombi EWL/AIG 107.367 2,44 2,08

EPND – Kombi EPO/NDK 67.494 2,17 1,85

EPNR – Kombi EPO/ERA/NDK 89.951 2,74 2,33
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Ganz vorn mit dabei! Die zusätzlichen Möglichkeiten auf den Titel seiten 
„EXPRESS – Die Woche“. Was die Region und unsere Veedel bewegt, 
fi nden die Leser auf Seite 1. Die „EXPRESS – Die Woche“-Titelseite ist 
topaktuell, hochrelevant und immer ein Blickfang!

Unsere Titelseite – ganz vorne – extrem effektiv!
Anzeigengrößen:
Kopf: 2 Spalten breit/90 mm hoch, 4-farbig oder 1 Spalte breit / 90 mm hoch, 4-farbig
Fuß: 2 Spalten breit/100 mm hoch, 4-farbig oder 1 Spalte breit / 100 mm hoch, 4 farbig

Pole Position

Preisübersicht

Ausgabe Ortspreise 
Preis in Euro

Ortspreise 
Preis in Euro

Lokalausgaben ENO + EWN oder EPO 500 1000

Lokalausgaben EWL + EEH + ELI oder 
EMU + ERA + EKA oder ESU + EIG 800 1600

Rechtsrheinisch 1075 2150

Linksrheinisch 1625 3250

Gesamt Köln 2150 4300

Fußleiste

Kopfleiste

 1-spaltig 2-spaltig

Deutsche Bahn:
Fahrplanänderung
für den Raum Köln
Köln. Vom 13. Oktober bis

zum 10. November werden an
zahlreichen Weichen zwischen
Köln-Nippes und Hürth-Kal-
scheuren Arbeiten durchge-
führt. Dies hat Auswirkungen
auf den Fern- und Nahverkehr
im Großraum Köln. Die Ände-
rungen im Überblick:

Fernverkehr

Die Züge der ICE-Sprinterlinie
(Bonn–Köln–Berlin) sowie der
ICE-Linie von Koblenz/Bonn–
Köln–Wuppertal–Dortmund–
Hannover–Berlin starten bzw.
enden bereits in Köln, der Halt
am Bonner Hauptbahnhof ent-
fällt. Planmäßig in Koblenz be-
ginnende/endende Züge wer-
den über die rechte Rheinseite
umgeleitet, wobei die Halte in
Andernach, Remagen, Bonn
Hbf und Köln Hbf entfallen. Er-
satzweise halten diese Züge in
Köln Messe/Deutz.
Zwischen Köln und Koblenz

verkehrende Fernverkehrszüge
werden über die rechte Rhein-
seite umgeleitet, dabei entfal-
len die Halte in Köln Hbf, Bonn
Hbf, Remagen und Andernach.
Ersatzweise halten die Züge in
Köln Messe/Deutz, IC-Züge zu-
dem in Bonn-Beuel. Die Fahr-
zeit verlängert sich um rund
zehn Minuten.

Nahverkehr

Aufgrund der Bauarbeiten
kommt es zu Fahrplanände-
rungen bei den Linien RE 5, RE
8, RE 12, RE 22 sowie RB 24, RB
26, RB 30 und RB 48. An den
Wochenenden ganztägig und in
den Abend-/Nachtstunden ver-
kehren zwischen Köln Hbf und
Erftstadt und zwischen Köln
Hbf und Brühl Schnellbusse
statt Bahnen sowie zwischen
Hürth-Kalscheuren und Köln
Klettenbergpark Busse mit An-
schluss an die Stadtbahnlinie
18 von/nach Köln Hbf. Die Züge
der Linie RB 27 halten zusätz-
lich in Urmitz Rheinbrücke.
Die Fahrplanänderungen mit

einem Vorlauf von etwa zwei
Wochen sind in den Online-
Auskunftssystemen der Deut-
schen Bahn enthalten und
werden über Aushänge an den
Bahnsteigen bekannt gege-
ben. Außerdem sind sie unter
bauinfos.deutschebahn.com/nrw
und zuginfo.nrw abrufbar.

Köln. Die Verbreitung
von Lachgas als Modedroge
nimmt weiter deutlich zu.
Ein Blick auf die Kölner Ringe
oder das Deutzer Rheinufer
am Morgen reichen aus, um
festzustellen, dass der Kon-
sum von Lachgas als Rausch-
mittel größere Dimensionen
annimmt.
Reste von Luftballons und

leere Gaskartuschen säumen
jedenfalls regelmäßig die
Kölner Partymeilen. Jetzt re-
agieren Politiker von mehre-
ren Parteien und setzen das
brisante Thema auf die Ta-
gesordnung.
Chantal Schalla, jugendpo-

litische Sprecherin der FDP-

Ratsfraktion, äußert sich
besorgt: „Junge Menschen
konsumieren Lachgas in der
Öffentlichkeit, und insbe-
sondere Kioske bieten Lach-
gaskartuschen offensiv zum
Verkauf an. Ein regelmäßiger

Konsum von Lachgas kann
bereits nach kurzer Zeit zu
schwerwiegenden Folgen wie
Schädigungen des Nerven-
systems, Lähmungen oder
Muskelschwäche führen.“
Die FDP will von der Stadt-

verwaltung in einer Anfrage
wissen, inwieweit die Stadt

sich des Problems bewusst
ist, wie der steigende Kon-
sum in Köln erfasst wird und
welche Aufklärungsarbeit die
Stadt plant. Chantal Schalla
ist allerdings gegen ein Ver-
bot. Die Politikerin sagt: „An
der Cannabis-Politik der ver-
gangenen Jahrzehnte sieht
man deutlich, dass allge-
meine Verkaufs- oder Kon-
sumverbote keinen Sinn ma-
chen.“
Die Freien Wähler in NRW

fordern wiederum, dass der
Verkauf von Lachgas zügig
reglementiert wird: „Als ers-
te politische Maßnahme for-
dern wir, den Verkauf auf
Personen über 21 Jahre zu

beschränken.“ Zudem müsse
derVerkauf auf Geschäfte wie
etwa Baumärkte beschränkt
werden.
In diesem Zusammenhang

teilen die Freien Wähler wei-
ter mit: „Es muss zudem ein
rechtlicher Rahmen geschaf-
fen werden, der lediglich den
medizinischen, technischen
und industriellen Gebrauch
von Lachgas zulässt. Wir
fordern daher eine entspre-
chende Einstufung als Betäu-
bungsmittel.“
Aktuell werden Lachgas-

Kartuschen beispielsweise in
den Kiosken angeboten. Eine
Altersbeschränkung für den
Erwerb gibt es nicht.

Die Kölner
Blitzer-
Blamage

13./14. Oktober 2023 | 41. Woche | 2. Jahrgang

Rausch mit Lachgas: Debatte nimmt Fahrt auf

Neues Tempolimit auf der Zoobrücke kann die Stadt nicht kontrollieren

Auf den Ringen ist der Kon-
sum von Lachgas keine Sel-
tenheit. Foto: Ayhan Demirci

Ein regelmäßiger Kon-
sum kann schwerwie-
gende Folgen haben

Nurnoch imBaumarkt? Erste Politikerwollen Verkauf stark reglementieren

Ausgabe Kölner Westen / Ehrenfeld / Lindenthal

Kein Messgerät funktioniert
Defekte schon seit 2014
Reparaturen nicht absehbar
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KURZE
LIEFERZEITEN!

NEUANLAGEN
& NEUBEZÜGE
ZUU TOOP-PRREEISSENN

MMARKKISENN-TÜCCHER & -ANNLAAGGEN

BRINGEN FARBE IN DIE TRISTEN TAGE!
MARKISEN

Weitere Infos & Termin unter:

0228-466989

MARKISEN UND MARKISENTÜCHER, WINTERGARTEN-
BESCHATTUNGEN, GLASDÄCHER, TEXTILE KONFEKTION

Röhfeldstr. 27 ·53227 Bonn-Beuel, BAB 59 Abf. Pützchen
Mo.-Fr. 8-17 Uhr, Sa. 9-13 Uhr · www.franz-aachen.com

TRADITIONELL
INDIVIDUELL
INNOVATIV

Wochen-Wochen-
Dein mein real

prospekt
in Teilen dieser Ausgabe.
Jetzt jede Woche hier!

ANZEIGEANZEIGE

Lesen Sie
unsere Inhalte

auch auf
un

aktuell
und

regional

So erreichen
Sie uns

Zustellung:
reklamation@
rdw-koeln.de
Zur Online-
Reklamation
QR-Code scannen oder direkt
zu: bit.ly/edw-zustellung

Private (Klein-)Anzeigen:
(0 22 32) 94 52 00
privat@express-die-woche.de

Gewerbliche Anzeigen:
(02 21) 224 25 86 / gewerblich@
express-die-woche.de

Die Redaktion:
EXPRESS – Die Woche
Amsterdamer Str. 192
50735 Köln / redaktion@
express-die-woche.de

90/1 spaltige
Titelanzeige

einbauen

100/1 spaltige
Titelanzeige

einbauen

90/2 spaltige
Titelanzeige

einbauen

100/2 spaltige
Titelanzeige

einbauen

100/2 spaltige
Titelanzeige

einbauen

100/2 spaltige
Titelanzeige

einbauen

90/2 spaltige
Titelanzeige

einbauen

Grundpreise auf Anfrage.



*Stand: II. Quartal 2025

Berechnung erfolgt gewerblich pro Wort. Mindestberechnung: 10 Worte pro Anzeige (Anfangswörter in Fettdruck – mind. 1 Wort – sowie Wörter mit mehr 
als 15 Buchstaben zählen  doppelt). Wortanzeigen sind nicht rabattfähig * gelb, grün und blau möglich ** Fotogröße max. quadratisch

Wortanzeigen sind kleine Textanzeigen in unserer Rubrik Marktplatz – buchbar zu günstigen Konditionen:

Ausgabe Verteilte 
Auflage*

Grundpreis 
in Euro

Ortspreis 
in Euro

EXPRESS – Die Woche 497.353 9,72 8,26

Linksrheinisch 322.128 6,44 5,47

Rechtsrheinisch 175.225 4,24 3,60

Ausgabe Verteilte Auflage* Grundpreis
 in Euro

Ortspreis 
in Euro 

Farbzuschläge*
in Euro

Fotozuschlag** 
in Euro

EXPRESS – Die Woche 497.353 3,61 3,07 60 99

Linksrheinisch 322.128 2,48 2,11 30 49

Rechtsrheinisch 175.225 2,33 1,98 30 49

Seite 6 | Preisliste Nr. 5 - gültig ab 01.01.2026 - alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer

Rubrik-MM-Anzeigen

Rubrik-Wortanzeigen

Rubriken Anzeigen im Kleinanzeigenteil

Kombinationen mit KStA / KR und EXPRESS mit 
bis zu 20% Kombinachlass möglich.

Sprechen Sie uns an! 
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Stellenanzeigen Online-Pakete
Stellenanzeigen 
Online-Pakete 

Ausspielung auf yourjob

Ausspielung auf stellenanzeigen.de 
– Reichweitennetzwerk

Ausspielung auf Jobblitz.de 
– Reichweitennetzwerk

SmartReach 3.0*
-Algorythmus 

Ausspielung auf Meta
(Instagram & Facebook)

Retargetingkampagnen**

Full responsive Design

Individuelles Design

Alle Preise zzgl. MwSt.

Reichweitennetzwerk

Ortspreis
Grundpreis

299,00 €
352,00 €

699,00 €
823,00 €

999,00 €
1.175,00 €

Starter
30 Tage

Premium
30 Tage

Professional
30 Tage

––

–

–

.de

Buchen Sie
einen Baustein des

Employerbrandings:

Firmenprofil 
12 Monate

495,00 € (Ortspreis)
582,00 € (Grundpreis)

Firmenprofile sind neben 
dem Karriereportal erster 

Anlaufpunkt für potenzielle 
Bewerber, die sich über 

Ihr Unternehmen 
informieren möchten. 

Das Firmenprofil 
ist 12 Monate online 

und kann jederzeit ohne 
Aufpreis  angepasst werden.

Alle in diesem Zeitraum
veröffentlichten  

Stellenanzeigen werden mit 
Ihrem Firmenprofil verlinkt – 

so ist der Weg zu mehr 
Informationen über Sie für 
Bewerber besonders leicht. *  SmartReach 3.0: Dank KI-gestützter Echtzeit-Optimierung wird ständig die 

Performance der Stellenanzeige überprüft. Somit erreichen wir eine höhere 
Bewerberqualität, reduzieren Streuverluste und maximieren den Erfolg des 
Recruiting-Budgets.

**   Retargeting: Nutzer, die bereits Interesse an einer Stellenanzeige gezeigt haben, 
werden an anderer Stelle erneut auf diese aufmerksam gemacht.
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Azubi-Stellenanzeige Online-Paket
Azubi-Stellenanzeige 

Online-Paket 

Ausspielung auf yourjob

Ausspielung auf stellenanzeigen.de 
– Reichweitennetzwerk

SmartReach 3.0*
-Algorythmus 

Ausspielung auf Meta
(Instagram & Facebook)

Retargetingkampagnen**

Full responsive Design

Individuelles Design

Refresh alle 30 Tage

Alle Preise zzgl. MwSt.

Reichweitennetzwerk

Ortspreis
Grundpreis

649,00 €
764,00 €

AZUBI
(nur AZUBI-Stellen)

90 Tage

.de

Buchen Sie einen Baustein
des Employerbrandings:

Firmenprofil 12 Monate
495,00 € (Ortspreis)
582,00 € (Grundpreis)

Firmenprofile sind neben dem Karriere­
portal erster Anlaufpunkt für potenzielle 

Bewerber, die sich über Ihr Unternehmen 
informieren möchten. 

Das Firmenprofil ist 12 Monate online 
und kann jederzeit ohne Aufpreis

angepasst werden.

Alle in diesem Zeitraum veröffentlichten  
Stellenanzeigen werden mit Ihrem 

Firmenprofil verlinkt – so ist der Weg
zu mehr Informationen über Sie für 

Bewerber besonders leicht. 

*  SmartReach 3.0: Dank KI-gestützter Echtzeit-Optimierung 
wird ständig die Performance der Stellenanzeige über-
prüft. Somit erreichen wir eine höhere Bewerberqualität, 
reduzieren Streuverluste und maximieren den Erfolg des 
Recruiting-Budgets.

**   Retargeting: Nutzer, die bereits Interesse an einer Stellen-
anzeige gezeigt haben, werden an anderer Stelle erneut 
auf diese aufmerksam gemacht.



Mindestgröße Für gestaltete Anzeigen 20 mm/1spaltig 
(=44,5 mm × 20 mm)

Sonderveröffentlichungen Für Sonderveröffentlichungen können je nach Art und 
Erscheinungsweise  besondere Anzeigenpreise und Anzeigen-
schlusstermine festgelegt werden.

Farbanzeigen Sämtliche Farben werden aus der 4c-Skala hergestellt. Geringe 
Abweichungen zu dem gewünschten HKS-Farbton sind 
möglich und von Reklamationen ausgeschlossen. Farbpreise 
sind rabattfähig.

Chiffregebühr Bei Abholung 2,50 Euro; bei Zusendung 6 Euro. Die Kennziffer-
anschrift wird mit fünf Worten berechnet (ohne Nachlass)

Platzierungs-
vorschrift

20 % Aufschlag, nur im Rahmen der Möglichkeit und nur nach 
schriftlicher Bestätigung. Rubrizierte Anzeigen und Wortanzeigen 
sind nur in den Ausgaben EDW, LRH und RRH möglich.

Agenturprovision 15 % vom Grundpreis
Satzspiegel 480 mm hoch x 329,5 mm breit
Spaltenbreite 44,5 mm x 7 Spalten; 1 Spalte = 44,5 mm, 2 Spalten = 92 mm, 

3 Spalten = 139,5 mm, 4 Spalten = 187 mm, 5 Spalten = 234,5 mm, 
6 Spalten = 282 mm, 7 Spalten = 329,5 mm

1/1 Seite 480 mm x 7 Spalten = 3360 mm
Panoramaanzeige 480 mm x 15 Spalten  
Erscheinungsweise Wöchentlich zum Wochenende (Schieberecht bei Feiertagen)
Anzeigenschluss Dienstag, 13.00 Uhr, Kombi- und Wortanzeigenschluss 

erfragen Sie bitte direkt beim Verlag. In Kalenderwochen mit 
Feiertagen sowie zu Ostern, Weihnachten und Silvester/Neu-
jahr gelten frühere Schlusstermine, die Sie bitte aktuell beim 
Verlag erfragen.

Druckunterlagen Druckfähiges PDF. Versand per E-Mail an den Verlag. Bitte 
fordern Sie unser Merkblatt zur digitalen Datenlieferung an.

Druckverfahren Rollenoffset
Zahlungsbedingungen Sofort nach Rechnungserhalt oder per SEPA-Lastschrift, 

jeweils ohne Abzug.
Papierrechnung 3,00 Euro
Papierseitenbeleg 3,00 Euro
Vollbeleg 5,00 Euro

Weiteres

Sonderwerbeformen

Das Halfcover 
[auf Anfrage]

Ihr prominenter Werbeauftritt als 
Premium-Platzierung - flächendeckend 
buchbar in unserem gesamten 
Verteilgebiet oder punktgenau in 
einzelnen Ausgaben. Das Halfcover 
ummantelt ein Buch der Zeitung auf 
der Vorderseite zur Hälfte und auf der 
Rückseite ganz.
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Prospektanzeigen:
Näher am Kunden
Sie möchten den Verbraucher effi  zient und werbewirksam ansprechen. Sie 
wissen einerseits die Vorteile der Beilagenwerbung zu schätzen, anderer-
seits möchten Sie auf die Vorteile der Anzeigenwerbung nicht verzichten?

Dann ist die Prospektanzeige das richtige Angebot!
Prospektanzeigen, das sind 4- oder 8-seitige Anzeigen, die ähnlich einer 
Beilage gestaltet werden können. Sie werden aber nicht dem Anzeigenblatt 
beigelegt, sondern sind fester Bestandteil des gedruckten Produktes. Somit 
werden die Vorteile der Beilagenwerbung mit den Vorteilen der Anzeigenwer-
bung auf geradezu ideale Weise gekoppelt.

QR-Codes:
Online-Inhalte intuitiv 
erleben

Ein QR-Code macht Ihre Anzeige noch aussagekräftiger: ein-
fach das Mobiltelefon davorhalten – und schon öffnet sich 
eine Website Ihrer Wahl!

Preise auf Anfrage 
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Beilagenpreise pro 1.000 Expemplare

für die Kalenderwochen
05, 09, 13, 17, 22, 26, 31,
35, 39, 44, 48 und 52 gilt

ansonsten gilt

Grundpreis* Ortspreis* Grundpreis* Ortspreis*

bis 10 Gramm 86,47 73,50 77,06 65,50

bis 20 Gramm 95,88 81,50 86,47 73,50

bis 30 Gramm 105,29 89,50 95,88 81,50

bis 40 Gramm 114,71 97,50 105,29 89,50

bis 50 Gramm 124,12 105,50 114,71 97,50

über 50 Gramm nach Vereinbarung

Das nehmen sich Ihre 
Kunden raus:
Beilagenwerbung

Weiteres
Höchstformat   25 x 34 cm
Mindestmenge          5.000 Stück
Anlieferung  Kostenfrei, 5 Tage vor Erscheinen
Versandanschrift Express die Woche c/o rz-Druckhaus Warenannahme 22, 
  Mittelrheinstraße 2, 56072 Koblenz, Tel.: 0261-892828
  Mo-Fr. von 07:00 - 16:00 Uhr

Sonstige Angaben
1. Die Belegungen von Einzelausgaben und Streuung auf einzelne Verteilerbezirke sind auf Anfrage möglich. 

Der Verlag kann eine Alleinverteilung und Sortimentsausschluss nicht zusichern.
2. Der Verlag behält sich die Ablehnung oder Höherberechnung des Auftrages vor, wenn Beilagen für zwei oder mehr 

Firmen werben.
3. Der Streuauftrag wird erst nach Vorlage eines für Satz, Text und Gestaltung verbindlichen Musters sowie dessen 

Billigung durch den Verlag ausgeführt. Vorlage beim Verlag spätestens 10 Tage vor Verteilung.
4. Letzter Rücktrittstermin ist 8 Tage vor Erscheinen. Bei kurzfristigen Rücktritten ist der Verlag berechtigt, 25% der 

Auftragssumme als Schadenersatz zu berechnen, ohne einen Schaden im Einzelnen nachweisen zu müssen.
5. Ein Anspruch auf Minderung oder Schadenersatz entfällt, wenn mehrere Prospektbeilagen zusammen haften und 

einem Zeitungsexemplar beigefügt werden, wenn Prospektbeilagen bei der Zustellung aus der Zeitung herausfallen 
oder deren Sauberkeit durch den Einlegevorgang leidet. Es wird daher empfohlen, ca. 1% der zu verteilenden 
Auflage als Reserve mehr anzuliefern.

6. Beilagen müssen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbeitet werden können. Können Beilagen nicht 
maschinell verarbeitet werden, werden Mehrkosten in Höhe von € 15/1.000 Exemplaren berechnet. Bei nicht  
einwandfreien gleichen Verpackungseinheiten oder beschädigt angelieferten Prospekten kann keine Gewähr für 
eine ordnungsgemäße Verteilung übernommen werden. Darüber hinaus behält sich der Verlag vor, die Kosten für 
das notwendige Bündeln von Prospekten weiter zu berechnen.

7. Werden Beilagen an das nicht in der Auftragsbestätigung angegebene Druckhaus geliefert, werden die für den 
Weitertransport entstehenden Mehrkosten berechnet.

8. Ein Streuverlust von nicht mehr als 10% gilt nicht als Mangel. Hochgerechnete Ergebnisse, auch von telefonisch 
durchgeführten Befragungen (z.B. von Marktforschungsinstituten), werden wie Hochrechnungen aus kleineren 
Auflageteilen oder Gebieten nicht anerkannt. Der Auftraggeber muss der Auftragnehmerin ein Verschuldennach-
weisen.

Ihre Werbung können Sie als Beilage zu unseren Anzeigenblättern 
verteilen lassen. Wählen Sie dazu gezielt die Zustellbezirke in 
Ihrer Nachbarschaft aus – oder machen Sie auf einen Schlag alle 
erreichbaren Haushalte in unserem Verteilgebiet auf Ihr Geschäft 
aufmerksam. Wenn Sie möchten, dass unsere Zusteller ausschließ-
lich Ihre Werbung verteilen, bieten wir Ihnen auch gerne eine 
Sonderverteilung an.

Ihre Werbung erscheint auf Wunsch auch online auf unserem 
Prospektportal prospekte.rheinische-anzeigenblaetter.de

Print Online

*(in €)
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Laden Sie, zusätzlich zu Ihrer lokalen Stammkundschaft, auch hunderttausende 
Besucher aus dem Umland ein, Ihren Service und Ihre Angebote kennenzuler-
nen. In Kooperation mit unseren Partnerverlagen bieten wir dafür attraktive 
Kombipreise an.

ENO

 EEH EWN EMU

ERAEKA

EPOESU

Sinnersdorf

Pulheim

Leichlingen

Leverkusen

Brauweiler

Hürth

Bad Honnef

Swisttal

Alfter

FRECHEN

BRÜHL Niederkassel

Burscheid

KÖLN
EWL

ELI
EIG

16

8811

4 13

15

Hardt-
berg

BONN
Zülpich

Mechernich

Bad Münstereifel

Nettersheim

Vettweiß

Weilerswist

EUSKIRCHEN

Bedburg

Kürten

Wipperfürth

Lindlar

Engelskirchen

Nümbrecht

Reichshof

Morsbach

Wiehl

Marienheide

Bergneustadt

Bensberg

Rösrath

Overath

Bornheim Hennef
Eitorf Windeck

Much
Seelscheid

Lohmar

Königswinter

Bad
GodesbergRheinbach

Wachtberg
Meckenheim

Grafschaft

Beuel

Bergheim

GUMMERSBACH

Waldbröl

Kerpen

Erftstadt

BERGISCH 
GLADBACH

St. Augustin

Troisdorf

17

25

27

22

20
12

19

Ruppichteroth

Elsdorf

BONN

WesselingBRÜHL
13 SIEGBURG

Stand: II. Quartal 2025

Unsere Titel

Bergheim, Bedburg, Elsdorf, Kerpen, 
Erftstadt . Auflage: 101.444

Frechen, Hürth, Pulheim
Auflage: 77.194

Brühl, Bornheim . Auflage: 24.587

Wesseling, Bornheim-Widdig, 
Uedorf. Auflage: 18.052

SCHAUFENSTER

Stadt Bonn, Beuel, Bornheim, Alfter, 
Swisttal, Meckenheim, Rheinbach, 
Wachtberg, Bad Godesberg,
Grafschaft. Auflage: 207.322

Siegburg, Troisdorf, St. Augustin, 
Hennef, Eitorf, Niederkassel, 
Lohmar, Seelscheid, Much, 
Bad Honnef. Auflage: 181.990

Waldbröl, Nümbrecht, Morsbach, 
Reichshof, Windeck. Auflage: 32.977

Gummersbach, Bergneustadt, 
Marienheide, Engelskirchen, Wiehl, 
Reichshof, Lindlar, Wipperfürth.
Auflage: 79.477

BERGISCHES
HANDELSBLATT

Stadt Bergisch Gladbach, Rösrath, 
Overath, Kürten, Odenthal. 
Auflage: 89.471

Stadt Leverkusen, Opladen,
Leichlingen, Burscheid. 
Auflage: 95.306

Euskirchen, Zülpich, Vettweiß, 
Weilerswist, Mechernich, 
Nettersheim, Bad Münstereifel. 
Auflage: 69.845

Sie wollen mehr?
Das Rheinland steht Ihnen offen!

12

13

13

Stadt Köln . Auflage: 497.35381

15

16

17

19

20

22

25

27
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Ergänzen Sie Ihre Printanzeige durch Werbung auf unseren Internetseiten: 

So eröffnen Sie direkt den Dialog mit Ihren Kunden. Die Internet portale unserer 
elf Verlage stehen zu Ihrer Auswahl – jedes davon mit ganz unterschiedlichen 
regionalen, lokalen und thematischen Schwerpunkten.  Ein Klick auf Ihre Anzeige 
genügt – und schon können sich unsere Leser über Ihre Angebote informieren 
und direkt zu Ihnen Kontakt aufnehmen.

Ein Blick – ein Klick:
Ihre Werbung online



Auf www.rheinische-anzeigen-
blaetter.de laufen die Fäden der 
Anzeigenblätter, so auch die 
des „EXPRESS – Die Woche“ 
zusammen. Gerade für lokale 
Dienstleistungen, für Ladenlo-
kale, die im heimischen Umfeld 
erreichbar sind, oder auch für 
besondere Veranstaltungen 
vor Ort, ist das Verlagsportal 
der beste Weg, um Ihre lokale 
Zielgruppe anzusprechen und 
zu begeistern. 

Premium-Formate

1

2

4
3

1

6

5

4

Standard-FormateStandard-FormateStandard-Formate

1

2

4
3

1

2

4
3

1

2

3

Basis TKP Rotation 13,00 Euro (Grundpreis: 15,29 Euro)
Bannererstellung 50,00 Euro (Grundpreis: 58,82 Euro)

Werbeformate

Basis TKP Rotation 25,00 Euro (Grundpreis: 29,41 Euro)
Bannererstellung 50,00 Euro (Grundpreis: 58,82 Euro)

Werbeformate1 42 53 6

6

Branding DayIhr Premiumbanner einen Tag festplatziert auf allen Startseitennur 500,00 Euro(Grundpreis:588,24 Euro)

Standard-Formate

Auslieferungen max. Laufzeit Ortspreis 
in Euro 

Grundpreis in 
Euro

15.000 4 Wochen 195,00 229,41 

30.000 8 Wochen 370,50 435,88 

60.000 16 Wochen 702,00 825,88 

100.000 24 Wochen 1.040,00 1.223,53 

Premium-Formate

Auslieferungen max. Laufzeit Ortspreis 
in Euro 

Grundpreis in 
Euro

15.000 4 Wochen 375,00 441,18 

30.000 8 Wochen 712,50 838,24 

60.000 16 Wochen 1.350,00 1.588,24 

100.000 24 Wochen 2.000,00 2.352,94 

Preise Display-Werbung

Superbanner
728 × 90 Pixel

1 Skyscraper
bis 250 × 600 Pixel

2 Rectangle
bis 250 × 300 Pixel

3 Billboard
940 × 210 Pixel 

4 Halfpage Ad
300 × 600 Pixel

5 Wallpaper
Kombination aus 
Superbanner und 
Skyscraper 

6
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Online- und Mobil-Kennzahlen express.de

34,9 Mio. Page Impressions pro Monat

16,6 Mio. Visits pro Monat

4,9 Mio. Unique User pro Monat

51 % unter 50 Jahre
42 %  haben Abitur/

Studium
51 %  haben ein HHNE von 

3.000 € oder mehr

Quellen: 
Adobe Analytics, 1. Quartal 2025 AGOF, 2. Quartal 2023

Buchungsoption TKP RoN
in Euro

TKP RoS
in Euro

TKP RoC
in Euro

Ad Bundle 5,00 7,50 10,00

Premium Bundle 10,00 14,00 18,00

Halfpage Ad 12,00 16,00 20,00

Billboard 16,00 20,00 24,00

Sitebar 16,00 20,00 24,00

Parallax Ad 12,00 16,00 20,00

Digitale Werbung
Display Advertising
Warum Display Werbung? 
Display Werbung ist heute ein unabdingbarer Teil jeder Marketingstrategie. 
Sie ist Ideal geeignet, um auf Ihre Marke und Produkte aufmerksam zu 
machen und gleichzeitig potenzielle Kunden auf Ihre Website zu führen. Mit 
Display-Werbung auf Express.de haben sie gleich mehrere Vorteile: Durch 
spezifi sche Aussteuerungsmöglichkeiten reduzieren sie den Beifang, Ihnen 
steht für jedes Budget und für jeden Kommunikationsanlass das richtige 
Format zur Verfügung und sie profi tieren von einem glaub würdigen Umfeld.

Display-Werbemittel werden in Rotation entweder als Run-of-Network 
(RoN), Run-of-Site (RoS) oder Run-of-Channel (RoC) ausgespielt. 
Persönliche Anpassung wie eine spezifischere Format-Auswahl sowie 
verschiedene Targeting-Optionen sind möglich.

Buchungsoptionen

Umfasst die Formate Skyscraper und 
Superbanner (Desktop) und Medium 
Rectangle (mobile). Hervorragende 
Ergebnisse für Conversion-orientierte 
Kampagnen zu einem unschlagbaren 
Preis.

Umfasst die Formate Billboard 
(Desktop) und Halfpage Ad (mobile). 
Kombination großflächiger Formate, 
die für alle Botschaften für starke 
Wahrnehmung und Sichtbarkeit 
sorgen – inkl. günstigem 
Bundle-Preis.

Ad Bundle Premium Bundle



Seite 16 | Preisliste Nr. 5 - gültig ab 01.01.2026 - alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer

Mit Native Werbung können Ihre Produkte und Dienstleistungen mit 
Informationen und Geschichten verwoben und perfekt in Szene ge-
setzt werden. Die Ausspielung und Umsetzung aller Native-Formate 

gibt den “Look & Feel“ unserer redaktionellen Inhalte wieder. 
Dadurch entsteht eine besonders hohe Sichtbarkeit und Glaubwür-
digkeit in einem wertigen Umfeld voller interaktiver Möglichkeiten.

Digitale Werbung
Native Advertising

Redaktionell-werblicher Artikel: Ihre Botschaft trifft 
unsere Medienproduktion. Storytelling und Layout 
entstehen in enger Absprache mit Ihnen. Ausspielung 
erfolgt über unsere Portale, Angebote beinhalten 
umfangreiches Mediabudget.

Advertorial
Auf den Kunden zugeschnittene Unternehmenswelt –
funktioniert wie ein eigener Kommunikationskanal. 
Verstärkt besonders Ihre lokale Sichtbarkeit. Wird mit 
Advertorials befüllt, Ausspielung erfolgt über Portale, 
Angebote beinhalten umfangreiches Mediabudget.

Gibt das Aussehen von Verlinkungen auf unsere Artikel 
exakt wieder, lässt Ihre Message wie News im Redakti-
onsumfeld aussehen. Teaser können auf Ihre Website 
oder ein Advertorial verlinken. Diverse Formate nach TKP 
buchbar. Exkl. Tagesplatzierungen (Top-Box) möglich.

Themenseite Teaser

Paket Paket-Inhalt in Euro Preis 
in Euro

Advertorial 
Komfort

Erstellung Adv. bis zu 4 
Wochen Laufzeit, Brutto-

Medieabudget i. H. v. 3.000
1.800

Advertorial 
Premium

Erstellung Adv. bis zu 1 Jahr 
Laufzeit, Brutto-Medieabudget 

i. H. v. 3.000
5.000

Paket Paket-Inhalt in Euro Preis 
in Euro

Themen-
seite
Komfort

Erstellung bis zu 6 Adv. Kuratierung 
der Seite, Laufzeit: 1 Jahr, Brutto-

Medieabudget i. H. v. 18.000
10.000

Themen-
seite
Premium

Erstellung bis zu 12 Adv. Kuratierung 
der Seite, Laufzeit: 1 Jahr, Brutto-

Medieabudget i. H. v. 40.000
20.000

Werbeformat TKP RoN
in Euro

TKP RoS
in Euro

TKP RoC
in Euro

Native Teaser 5,00 7,50 10,00

Native Fly 10,00 14,00 18,00

Native Superfly 32,00 40,00 48,00

Werbeformat Preis in Euro/Tag

Top Box (KStA, KR und EX) 2.000
Native Fly Tagespaket 
(250.000 Auspielungen) 3.600
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In den sozialen Medien erreichen Sie Ihre Zielgruppe nicht nur, Sie 
interagieren auch mit ihr. Diese Interaktion stärkt die Werbewirkung 
durch virale Verbreitung und schafft Markenverbundenheit – die 
perfekte Ergänzung also für Ihr Werbevorhaben. Innerhalb unserer 
starken Online-Communities bekommt Ihre Botschaft mit uns als Ab-

sender eine besonders hohe Glaubwürdigkeit. Um sie dabei zu unter-
stützen unsere 720.000 Fans und Follower*innen auf den Plattformen 
von sich zu begeistern, bieten wir eine breite Palette an Formaten und 
Produkten an: Vom Sponsored Post über Takeovers bis hin zu Social 
Ads Kampagnen.

Digitale Produkte
Native Advertising

Gemeinsame Entwicklung einerKommunikationsidee. 
Veröffentlichung auf unseren Facebook-und/oder 
Instagram-Seiten. Unser Medium als Absender mit 
hoherGlaubwürdigkeit und garantierter 
Mindestreichweite.

Sponsored Post
Besonders interaktives Kommunikationsformat mit 
großer Bandbreite an kreativen Möglichkeiten. Gemein-
same Entwicklung eines stringenten Kommunikations-
plans. Veröffentlichung auf einer unserer Instagram-
Seiten, Verlinkung auf Seite ihrer Wahl möglich.

Maßgeschneiderte Ausspielung ihrer Inhalte und 
Botschaften auf Social Media. Von einer Kampagne bis 
hin zu holistischen Planungen über mehrere Wochen 
und Monate mit fortlaufender Optimierung. Unsere 
Social Media Marketing-Skills für Ihre Brand, Produkte 
und Aktionen.

Story Paket Social Ads

Paket Preis 

Facebook Sponsored Post 1.500

Instagram Sponsored Post 1.000

Paket Preis 

Instagram 5-Story-Paket Ab 1.950

Paket Preis 

7-Tage-Kurz-Kampagne 1.500

Monatspaket Ab 3.500
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AGB der Kölner Anzeigenblatt GmbH & Co. KG
1.  „Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 

Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.  Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzu rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner 
Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist 
abgerufen und veröffentlicht wird.

3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in 
Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere 
Anzeigen abzu rufen.

4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so 
hat der Auftrag-geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied 
zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass 
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer 
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5.  Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6.  Aufträge für Anzeigen und Prospektbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem 
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf 
diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jewei-ligen Rubrik 
abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7.  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht 
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige” 
deutlich kenntlich gemacht.

8.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen 
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Ge-
schäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind 
für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9.  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen 

oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder 
beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an.

  Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

 10.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei 
unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein 
Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausge-
schlossen, Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende 
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt sowie auf vorher absehbare und nachweisbare 
Kosten in angemessener Höhe.

 Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen 
Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Ge-
schäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahr lässigkeit von 
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe 
Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.

  Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt 
die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag 
berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
übliche,  tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13.  Der Verlag behält sich vor, die vereinbarte Leistung per Briefpost oder auf elek-
tronischem Weg per E-Mail in Rechnung zu stellen. Falls der Auftraggeber nicht 
Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröf-
fentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht 
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Soweit 
dem Verlag ein SEPA-Mandat erteilt wurde, beträgt die Vorankündigungsfrist für den 
Einzug mindestens 4 Werktage.
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14.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten 
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungs-fähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16.  Alle benannten Preise gelten bei Anlieferung fertiger Druckunterlagen/Werbemittel bzw. 
Verwendung vorhandener Druckunterlagen (Stehsätze)/Werbemittel. Für die Anzei-
gen- und Werbemittelherstellung/-gestaltung/-veränderung durch den Verlag wird eine 
formatunabhängige Satzpauschale von 9,95 € zzgl. MwSt. je Motiv erhoben. Inkludiert sind 
max. zwei Kundenkorrekturen. Jede weitere Korrektur, die der Verlag auf Kundenwunsch 
durchführt, wird mit weiteren 5,- € zzgl. MwSt. berechnet. Aufwendige Gestaltungen, not-
wendige Zukäufe von Gestaltungselementen, die Erstellung von Fotos oder Texten werden 
gesondert je nach Aufwand berechnet. Preis auf Anfrage. Die Pauschale ist nicht rabatt- 
und AE-fähig. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen/Werbemittel sowie für 
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. Ausgenommen sind: Trauer-, 
Nachruf- und Glückwunschanzeigen.

17.  Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein 
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit 
der ersten Anzeige  beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – 
die durchschnittlich verkaufte (bei Fach zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich 
tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine 
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

   bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 20 v. H.
 bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren  5 v. H. beträgt.

  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn 

der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18.  Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und die Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ansprüche wegen Verlust oder Ver-
zögerungen bei der Aushändigung sind ausgeschlossen. Einschreibebriefe und Eilbriefe 
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge 
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht 
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne 
dazu verpflichtet zu sein.

  Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die einge-
henden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, 
die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht bis 50 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, 
Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden 
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden 
Gebühren/Kosten übernimmt.

  Zuschriften auf Ziffernanzeigen werden nur bearbeitet, wenn der Absender von außen 
erkennbar ist. Der Verlag behält sich vor, bei Stückzahlen ab 10 Zuschriften von dem 
Absender eine Weiterleitungsgebühr auf der Basis des jeweils gültigen Posttarifs zu 
berechnen.

19.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurück-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20.  Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen 
Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht 
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des 
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt 
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen 
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz 
des Verlages vereinbart.
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 a)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträ-
gen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

b)  Für jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ist ein besonderer Abschluss zu tätigen. Der 
Werbungtreibende hat rückwirkenden Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme 
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist 
einen Auftrag abgeschlossen hat, der auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von 
vornherein berechtigt.

c) Außertarifliche Nachlässe sind kundenseitig nicht mit weiteren Nachlässen kombinierbar.

d)  Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlüssen mit 
einer Beteiligung von mehr als 50 % gewährt. Keine Anwendung findet er z. B. beim 
Zusammenschluss verschiedener selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder bei 
Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des öffentlichen Rechts beteiligt sind.

e)   Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäfts-
übliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt oder 
getäuscht wird.

f)  Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenänderungen, Textkorrek-
turen und Ab-bestellungen übernimmt der Verlag für Übermittlungsfehler keine Haftung. 
Ebenfalls haftet der Verlag nicht für Fehler auf Grund undeutlich geschriebener Aufträge.

g)  Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden die-
selben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem 
Abdruck keine Ansprüche.

h)   Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 
zur  Verfügung gestellten Schriften, Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt 
es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der  Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstel-
lung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu 
tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs.

i)   Anzeigen und Prospektbeilagen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbrei-
tungsgebiet werden zu den Preisen für Ortskunden berechnet. Bei Auftragserteilung über 
Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen.

j)   Bei Änderung der Anzeigen- und Prospektbeilagenpreise treten die neuen Bedingungen 
auch für  laufende Aufträge sofort in Kraft.

k)  Im Fall höherer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf 
Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadensersatz, sofern den Verlag nicht Vorsatz 
oder grobe Fahr lässigkeit trifft.

l)   Bei Fließsatzanzeigen sind Abkürzungen zulässig, sofern sie nicht willkürlich sind, sich ein 
Sinn ergibt und die Abkürzungen grammatikalisch sowie ortho graphisch richtig sind. Der 
Verlag behält sich vor, Änderungen und Einschränkungen zu veranlassen.

m)   Bei Fließsatzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf 
Belegausschnitt.

n)   Bei nach Verlagsrichtlinien gestalteten standardisierten Anzeigen (rubrizierte Anzeigen 
bzw. Fließsatzanzeigen) besteht kein Anspruch auf Probeabzüge.

o)  Die Mindesthöhe für Millimeteranzeigen beträgt 6 mm.

p)  Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen 
sofort bei Erscheinen zu überprüfen. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatz-
ansprüche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass 
nach der Veröffentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt 
ist. Sonstige Beanstandungen sind, sofern es sich um offensichtliche Mängel handelt, 
innerhalb von 4 Wochen nach Rechnungseingang zu erheben.

q)  Für Anzeigen, die im Rahmen von Verlagssonderveröffentlichungen (beispielsweise aus 
Anlass von Jubiläen, Eröffnungen, Ausstellungen, Umbauten oder sonstigen Anlässen) 
erscheinen, können vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden.

r)   In Ergänzung zu Ziffer 14 der Allgemeinen Geschäftsbedingungen werden bei Zahlungs-
verzug oder Stundung Verzugszinsen erhoben, die 2 v. H. über dem jeweils gültigen 
Basiszinssatz gem. Artikel 1 § 1 des Euro-Einführungsgesetzes (EuroEG) liegen.

s)   Platzierungsvereinbarungen gelten nur für die Hauptauflagenteile als verbindlich, nicht für 
Teil auflagen.

t)   Vervielfältigte Druckunterlagen sowie montagefähige Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) 
stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur freien Verfügung und unterliegen nicht der 
Aufbewahrungspflicht für Druck-unterlagen.

u)   Der Verlag speichert im Rahmen der Geschäftsbeziehung bekannt gewordene Daten, die zu 
keinen anderen Zwecken als zu den Verlagszwecken verwendet werden (§§ 27, 28 und 33 
Absatz 1, Bundesdatenschutzgesetz). Die mit dem Auftrag im Zusammenhang stehenden 
personenbezogenen Daten dürfen zum Zwecke der Kontaktaufnahme verwendet werden.

v)   In Ergänzung zu Ziffer 18 werden Zuschriften auf Kennziffernanzeigen, außer Stellenangebote, 
nur dann weitergeleitet, wenn sie in Standardbrief- oder Postkartenform abgefasst sind.

w)   Orthographisch und grammatikalisch gilt in allen Anzeigentexten sowohl die alte als auch 
die neue Rechtschreibung. Mängelrügen bezüglich alter oder neuer Schreibweise sind 
ausgeschlossen.

x)   Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen in die Online-Dienste 
des Verlages und ggf. seiner Online-Kooperationspartner einzustellen. Die Dauer der 
Online-Veröffentlichung kann vom Verlag festgelegt werden (mindestens 7 Tage). Bei 
Online-Veröffentlichungen von Traueranzeigen/ Nachrufen gelten zusätzlich auch die 
Allgemeinen Geschäftsbedingungen des Online-Dienstes www.WirTrauern.de.

y)  Die Zuständigkeit des jeweiligen Amtsgerichtes ohne Rücksicht auf den Streitwert gilt als 
vereinbart.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages



Seite 21 | Preisliste Nr. 5 - gültig ab 01.01.2026 - alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer


